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Cuvant inainte

Precum frumuseteq, arta este in ochii privitorului.
Oamenii sunt cei care ii dau sens si valoare, de ace-
eqa cultivarea relatiei dintre artisti, artd si public si
reinventarea ei de-a lungul timpului este esentiald,
un element neputand exista fard celelalte.

Atat publicul larg, cat si colectionarii sau companii-
le cautd sd se regdseascd in creatiile artistice, fie cd
o fac vizitdnd expozitii, cumpdrand lucrdri pentru
colectii private sau comunicand valorile unui brand
prin intermediul colectiilor corporatiste. Motivatiile
celor care urmdaresc sd isi cultive aceastd pasiune
sunt diverse, insd, de cele mai multe ori, la baza co-
lectiondrii lucrdrilor de artd std pasiunea.

In contextul pandemiei care a afectat si Romania
de la inceputul lunii martie 2020, realitatea fieca-
ruia a devenit alta decdt o stiam. Distantarea so-
ciald si restrangerea activitdtii economice din mai
toate sectoarele, inclusiv cel al activitdtilor cultura-
le, fac ca lumea artei sa traverseze o perioadd de
adaptare, redescoperire si cdutare de noi mijloace
prin care sd isi tind publicul aproape. Arta coboard
de pe soclu si simezd si se mutd In online — singura
modalitate de a o mai aduce in atentia publicului
astazi.

Nicicand oamenii nu au fost atat de conectati la
lumea artei, asa cum sunt acum datoritd expan-
siunii social media si a mijloacelor de comunicare
online. Cumpdrarea de artd online, din oricare colt
al lumii, a devenit posibild odatd cu aparitia case-
lor de licitatii care activeazd exclusiv in mediul vir-
tual, aceastd tehnologizare timpurie devenind un
avantaj pentru mediul de business cu artd, odatd
cu oprirea tuturor activitatilor din offline. Motivatiile
cumpardrii de artd pe timp de pandemie sunt to-
tusi altele, pasiunea fiind treptat inlocuitd de grija
pentru siguranta banilor, arta devenind mai degra-
bd un mijloc de investitie pe termen lung.

Raportul de fatd isi propune o scurtd incursiune in
evenimentele care au dus la continuarea cresterii
pietei de artd in ultima perioadd si o explorare a
modului in care noua situatie globald va produce
efecte simtitoare asupra tuturor celor implicati — de
la artisti, la galerii si case de licitatii, la desfdsurarea
de evenimente artistice, precum si in procesul de
cumpdrare si motivatia de a investi in arta.

La fel ca in educatie, digitalizarea fortatd produsd
de pandemie si mdsurile de distantare sociald im-
puse aduce si in lumea artei o schimbare de para-
digma.

Ne propunem sa punem intrebadri, s analizdm din
diverse unghiuri si sG compardm contextul actu-
al cu cel al crizei economice din 2008-2009, fard a
avea Insd rdspunsuri sau sfaturi in ceea ce priveste
adaptarea la lumea post —

COVIDI9, venind doar cu indemnul de a imbrdtisa
aceastd transformare a noastrd, a tuturor.

Alexandra Marin

Institutul Artmark de Management al Artei



Asociatia Culturald Pangratti este o organiza-
tie non-profit care are drept obiective funda-
mentale sustinereqa si promovarea artei roma-
nesti contemporane de inaltd tinuta.
Deopotrivd, Asociatia lucreazd in vederea recu-
perdrii istoriei si conservarii memoriei cultura-
le a Atelierelor de Creatie situate in Bucurest],
Strada Ermil Pangratti.

Cu entuziasm si constiinta datoriel fatd de co-
munitatea artistilor plastici, Asociatia isi pro-
pune ca intr-un termen mediu sa construias-
cd un fond documentar cat mai cuprinzdtor
si cat mai variat, acoperind fiecare atelier de
creatie si activitateq fiecdrui artist gazduit, de
la momentul deschiderii in anii '50 si pand in
prezent. In actiunile si activitatea sa, Asociatia
nu isi propune sa stabileascd ierarhii sau ordi-
ne de prioritate generale, dar nici sa se ghideze
dupd canoane sau alte randuiri "oficiale”.

In fapt, Asociatia este in mod natural intere-
sata de conditiile in care piata de arta din Ro-
mdania testeazd, cu instrumente profesionale
adecvate, operele artistilor "din Pangratti”

Sustinem astfel orice actiune in procesul nece-
sar al profesionalizarii pietei de arta din Roma-
nia, un proces pe care Artmark, prin Institutul
de Management al Artei, il gestioneazd cu res-
ponsabilitate, Raportul de fata fiind doar cea
mai recentd exprimare in acest sens.

Florian Nitu

Presedinte al Comitetului Director

Asociatia Culturald Atelierele de Creatie Pangratti
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TRENDURI iN PIATA ROMANEASCA DE ARTA 2016-2019

ani ai pietei de arta sunt caracte-
eneric, de crestere, probabil pe fon-
enirii intregii economii romanesti, ce a
antat, introducand in circuit, si piata de arta,
ca parte a unei mai largi, dar inca restranse,
economii culturale. Dupa o relativa restrangere
n anii 2013-2016, perioada de rearanjare a sce-
nei economice romanesti sub impactul unor
impetuoase politici publice judiciare, piata ro-
maneasca de arta se reinvioreaza incepand cu
a doua jumatate a anului 2016 si isi reincepe
dezvoltarea si diversificarea, parcurgand o cres-
tere relativa, cu circa 22% in medie pe an, pana
la sfarsitul lui 2019.
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Figura 1.

Distributia anuala de vanzari publice (milioane EUR) intre casele de licitatii

Artrark Goldart
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Indicatorul de crestere de 22% pe an are in ve-
dere sectorul vanzarilor publice (prin licitatii de
arta si obiecte de colectie), singurul trasabil,
datorita publicitatii adjudecarilor sale si prin
conservarea publica a rezultatelor tranzactiilor.
Acest sector a functionat, de regula, atat drept
barometru al pietei vanzarilor private, cat si
drept generator al acesteia, impulsionand piata
privata in perioade de prosperitate a cererii sau,
dimpotriva, dand acesteia semnal de restran-
gere, in perioade de penurie a cererii.

Licitatiile publice de arta contribuie astfel la
multiplicarea, dar si la alimentarea pietei van-
zarilor private, intr-un un raport de 1.2, piata
vanzarilor publice reprezentand aproximativ o
treime din piata in curs la un Moment dat.

Se observa astfel o crestere relativ continua in
ultimii 4 ani, neliniara (acest ultim aspect da-
torita unor schimbari structurale de piata in
2018). Pe de o parte 2018 vine cu o corectie fata
de cresterea vertiginoasa a lui 2017 (de aproxi-
mativ 33%), iar pe de alta parte casa Goldart isi
inceteaza activitatea.

Evolutia constanta se remarca insa cel mai bine
la casele de licitatii Artmark (de la 6,4 milioane
euro in 2016 la 8,3 milioane euro in 2017, la 8,6
milioane euro Tn 2018, la 10,4 milioane euro in
2019) si Quadro (de la 62 mii euro in 2016 la 102
mii euroin 2017, 1a 110 mii euro in 2018, 1a 290 mii
euro in 2019).

Crestere medie de

Anul 2019 a adus infiintarea a doud noi
case de licitatie: [RlteM8 care organizeazd
8 licitatii de carte, cu rezultatul totalizat al
carora intra direct pe podium, clasGndu-se
a treia casd ca cifrd de afaceri (aproape
500 mii euro), respectiv Vikart, ce declara
ca isi dedica activitatea de licitatii artei
contemporane si organizeazd o prima lici-
tatie in luna decembrie a aceluiasi an.
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Totodata, nu doar cererea, ci si oferta de loturi
de arta (pictura, grafica, gravura, sculptura) este
in crestere in perioada 2016-2019. Folosind etalo-
nul adjudecarilor de arta ale casei Artmark, usor
de urmarit deoarece pastreaza afisate online
rezultatele licitatiilor ultimilor ani (de la 1.564 de
loturi de arta in 2016 la 1.797 loturi In 2017, apoi
la 1.922 Tn 2018 si la 2.258 loturi in 2019), se re-
marca o crestere medie cu 15% mai multe loturi
de arta adjudecate anual de casa Artmark, cu
o reducere a cresterii in 2018 fata de 2017, cand
evolutia este de doar 7% (un alt motiv pentru
relativa stagnare in 2018 a cresterii incepute in
2015/2016 fiind o0 mai redusa ofertd de arta).

Evolutie numar loturi arta adjudecate (Artmark)

6

Aceasta evolutie se refera la loturile de arta
adjudecate, iar nu la cele puse in vanzare, canti-
tatea primara de loturi de arta oferite in licitatie
putand fi extrapolata din rata uzuala de adju-
decare a casei Artmark la licitatiile de arta plas-
tica, grafica si sculptura, aceasta fiind in medie
80%.

Se poate constata ca absorbtia de arta cults,
prin operatori economici autorizati precum ca-
sele de licitatie, de catre consumatorul roman
de cultura vizuala, este inca, in cifre absolute,
foarte mica , de circa 2.000 de loturi de arta pe
an —la o populatie semnificativa.

1 Geographical breakdown of 2019 sales turnover (Sold Lots) https:;/Awvww.

artprice.com/artprice-reports/the-art-market-in-2019/global-assessment-strong-and-fle-

xible-demand/

De asemenea, cresterea numarului de
loturi de arta adjudecate insoteste o
crestere a numarului de loturi de arta
puse in vanzare si, totodata, ambele an-
treneaza o crestere, aparent, in termeni
procentuali, mai mare, a cifrei de afaceri
a vanzarilor acestora prin licitatie, asaz
dar ca, desi oferta este In crestercgflss
sorbtia pare a fi si ea crescat<EliENeily
urmare ca cererea ar fi maeifaaEliEleEles]s
oferta, la momentele SEllelpiclENo=lerEE
dei pe care verificam eVellSlER
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Figura 3.

Evolutie pret mediu loturi arta adjudecate (Artmark)

Astfel, iata cum pentru oferta mai sus analiza-
ta, in crestere, de loturi de arta (Figura 3), pretul
mediu anual sporeste la randul sau de la 3.065
euro in 2016, la 3.807 euro in 2017, corectat apoi
in 2018 la 3.564 euro, pentru a creste din nou
in 2019 la 3.756 euro, marcand asadar o creste-
re de aproape 22,5% (700 de euro) in 4 ani, iar
aceasta in conditii de crestere a ofertei de loturi
de arta in piata, ceea ce, la inceputul lui 2020, a
constituit o premisa serioasa pentru a lua in cal-
cul o evolutie pozitiva a pietei pentru perioada
urmatoare.

Un trend asemanator se verifica si la nivelul
tranzactiilor celor mai importante (top 10) ale
anilor cercetati, media acestora evoluand, la ni-
velul acelorasi adjudecari de loturi ale casei Art-
mark (doar arta plastica, grafica si sculptura),
de la 95.000 euro in 2016 la 116.500 euro in 2017,
apoi la 144.750 euro in 2018, pentru a se corec-
ta la 119.000 euro in 2019. La nivelul calitativ al
acestor adjudecari importante, un rol mai sem-
nificativ decat trendul a fost jucat insa de uni-
Citatea acestora, precum si de raritatea cu care
piese de 0 asemenea importanta ajung in pia-
ta, nivelul de avizare al elitei cererii, ce dispune
de finante si specialisti, fiind unul sporit, relativ
independent de trendurile pietei de masa.
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Cele mai importante tranzactii ale anului repre-
zinta In totalul tranzactional mai mult de 10%
din piata vanzarilor publice, spre deosebire de
situatia Tn pietele mature?, unde selectia celor
mMai importanti artisti public cotati realizeaza ci-
fre de afaceri ce tind catre 50% din acest total.
Piata romaneasca de arta este inca una extrem
de tanara, ale carei “vedete” muzeale se adju-
deca la preturi in jurul cifrei medii de 100.000
euro, asadar la un multiplu de 30 fata de me-
dia intregii piete, spre deosebire de multiplii de
pana la 10.000 ori mai mari, specifici tranzactii-
lor semnificative din piata internationala.

2016 2017
Titlu Pret (€) Autor Titlu Pret (€)
2 Adrian Ghenie Christ 125.000 ?”C‘?'ae Florareasa 150.000
onitza

lon Dupa petrecere (Natu-
Mare albastra 6.5000 Theodor Aman ra statica cu fructe si 130.000
Tuculescu ’
' vin frantuzesc)

6 Nicolae Grigorescu Care cu boi la amiaza 60.000 Nicolae Grigorescu Baratia din Campulung 120.000

8 lon Childhood (Landscape in Crizanteme si dumi-
Tuculescu Stefanesti) trite

60.000 Stefan Luchian 90.000

10 Adrian Ghenie Pod 60.000 Nicolae Grigorescu Car cu boi 80.000
~ 95000 ~116500
2 https://www.artprice.com/artprice-reports/global-art-market-in-h1-2019-by-

artprice-com/artprice-global-art-market-report-1st-semester-2019

20

Topul ramane condus, precum in anii trecuti,
de Nicolae Grigorescu, pictorul national si pre-
feratul marilor colectionari, cu 11 prezente in
topurile celor 4 ani trecuti, urmat de Nicolae
Tonitza, cu 8 lucrari, in top urcand si doua lu-
crari de avangarda, una apartinand lui Marcel
lancu si alta lui Arthur Segal, ambele in ultimul
an, 2019. Tot in top 10 al perioadei 2016-2019 pa-
trund doi artisti contemporani, lon Tuculescu,
cu trei tranzactii in 2016, respectiv tanara vede-
ta internationala Adrian Ghenie, cu sapte |u-
crari de tinerete, presarate in fiecare an, dintre
care 3 lucrari anul trecut.

Geta Brdtescu, Povesti [196]]

2018 2019
Autor Titlu Pret (€) Autor Titlu Pret (€)
Nicolae Grigorescu Tarancuta cu basma alba 340.000 .’F‘(;;?SS Lectia 190.000

Natura statica cu liliac si
cutie cu bijuterii

140.000 Adrian Ghenie Untitled (Autoportret) 150.000

Theodor Aman

Cusatoreasa (Sora artis-

Stefan Luchian Ulcior cu garoafe 125.000 Nicolae Grigorescu tului)

Nicolae Grigorescu Ciobdnas cu turma de oi 10.000 Adrian Ghenie Landscape 85.000

110.000

Natura statica cu struguri,
carti si pahar de coniac

Theodor Aman

92.500 Marcel lancu Cathédrale 80.000

~144750 ~119000

21



29.6 %

23.2 %

Figura 4.

Segmentul de arta contemporana in vanzarile
publice ale anilor trecuti are de asemenea parte
de o crestere treptata, atat ca pondere in totalul
adjudecarilor, cat si crestere netg, a ofertarilor in
piata, a numarului de licitatii de contemporana
si a cifrei totale a adjudecarilor.

Evolutia ponderii segmentului de contempora-

na in vanzarile publice 2016-2019 (plecand de la
un 15,5% in 2015) poate fi observata in Figura 4:

29.5 %

Evolutia ponderii segmentului de contemporana in vanzarile publice
2016-2019

22

3 http://artdaily.com/news/121715/The-unparalleled-record-breaking-Polish-auction-market#.Xqs73ZMzbnU

Adrian Ghenie, Untitled (Autoportret) [2006-2009]

Acestea inregistreaza in medie 26,4% in vanzarile ultimilor doi ani, aproape dubla fata de cea din
2014-2015, insa net sub media europeana a pietelor estice comparabile, precum Polonia, ce afir-
ma in 2018 o pondere a segmentului de artd contemporana de circa 50-55%° pe fondul unei pe-
nurii de arta istorica valoroasa, blocata in colectii de traditie ori muzee.

Raportat la cifre nete, se observa o crestere abrupta a volumului de adjudecari de arta contempo-
rana in 2017 - 2,79 milioane euro fata de 1,67 milioane euro in 2016, de asemenea o revenire in 2019
-2,8 milioane euro fata de 2,2 milioane euro in 2018. Aruncand o privire detaliata asupra rezultate-
lor licitatiilor Artmark de arta contemporana in 2017, sesizam o diferenta substantiala fata de 2016.
Pe fondul unei usoare cresteri a numarului de loturi de arta contemporana puse in vanzare, se re-
marca o atitudine mai indrazneata, mai asumata, a organizatorului selectiilor licitatiilor, constand
in introducerea treptata de loturi mai semnificative ale artistilor momentului, in detrimentul celor
de trafic lejer, ce alcatuiau in trecut grosul licitatiilor de arta contemporana. Pe de alta parte, spo-
rirea volumului ofertei in licitatii poate insemna si 0 mai buna colaborare a platformelor de licitatii
cu unele galerii din piata primara a artei contemporane ce, ulterior unei lungi perioade de excluzi-
une ori de tatonare de la distanta a pietei vanzarilor publice, au acceptat colaborarea lucrativa cu
platformele de licitatii, utilizandu-le avantajele acolo unde acestea puteau sa le fie de folos.

23



2.9 % 2.4 %

e Quadro

0.7 %

Vikart

Evolutia artei contemporane in vanzarile publice 2016-2019
5 mil. 501 %

Lavacow

Figura 5. 85.5 %

Artmark

Evolutia ponderii segmentului de arta contemporana in licitatii, precum si a vanzarilor publice in
perioada 2016-2019, constata dominarea pietei de un singur jucator. Are astfel loc impartirea pie-
tei romanesti de arta, pe modelul international, intre o casa mare (AI0 by Artmark) si mai multe
case mici, specializate (arta contemporana — Vikart, focus pe arta supercontemporana — Lavacow,
carte si manuscris — Historic, ori accent pe arta transilvaneana — Quadro). Aceasta situatie nu este

iInsa o noutate, casa Artmark dominand piata vanzarilor publice, cu peste 75% cota de piata, cu
incepere din 2011, deci de 10 ani.

Figura 6. Evolutia vanzarilor publice 2016-2019
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An 2011, cu ajutorul unui software inovator re-

alizat de ArtGames, Artmark lansa o platfor-
ma experimentala de licitare online, ce oferea
celor aflati la distanta posibilitatea de a viziona
live cum decurge licitatia si de a licita remote in
timp real. Printre primele realizate la nivel eu-
ropean®, aceasta platforma de licitare online se
adauga canalelor clasice de participare la lici-
tatie (prezenta in salgd, telefonic si oferta scrisa

prealabila).
Figura 7.
Artmark-adjudecari
Nr. loturi a_djudecate 1159 1293 5700 5354
online
Total adjudecari 0abas 2600235 2422570 3264410
online
[0) i -
% d\vm totalul adjude 209 2575 % 50
carilor (nr. loturi)
o . )
% din totalul adjude 2827 388 30 2
carilor (valoare)
Total participanti onli- 482 693 1021 1248
ne (unici/licitatie)
In 2019, o parte semnificativa din oferta Artmark
se liciteaza respectiv se adjudeca online, prin
platforma Artmark Live, asa cum indica fig. 7.
4 Prima licitatie online Christie's dateaza din 2012, cata vreme Sotheby's organizeaza prima licitatie online in 2016. Este notabil ca ambele case de licitatie incepusera sa

colecteze oferte online pentru licitatiile lor fizice cu cativa ani inainte. Vezi ,Art Markets and Digital Histories", Claartje Rasterhoff, Sandra van Ginhoven, p. 124.
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Referim, pentru claritate, la toate tipologiile de
loturi adjudecate prin licitatie, nu doar la loturile
de arta (fine arts), asadar si istorie, carte, vinuri,
arta decorativa, bijuterie, ceasuri, icoane etc,
ne-a parut mai relevanta includerea tuturor
tipologiilor, pe de o parte pentru a indica am-
ploarea fenomenului in online, iar pe de altaa
pentru faptul ca tranzactionabilitatea online
priveste inca, majoritar, loturile de valori mici,
iar nu piesele semnificative care, in mod tradi-
tional, se preteaza inspectarii fizice prealabile si
licitarii in sald, ce ofera marilor colectionari con-
fortul unui mai direct control al procesului de
ofertare.

Concluziile suntinsa importante: la nivelul casei
Artmark, circa 50 din adjudecari se petrec deja
online si acestea reprezinta aproximativ o tre-
ime din valoarea adjudecata anual de casa de
licitatie. Impresionant este si trendul de creste-
re a numarului de participari online, cu o medie
de 35% pe an, ceea ce ne indica conturarea unei
noi generatii de cumparatori de arta si obiecte
de colectie, cu predilectie istorice si simbolice,

~50% din adj

27

O generatie a celor interesati de relatia directa
cu obiectul de artd, nemediata de intermedie-
rea vizibild a unui vanzator de arta ori macar de
contactul [amuritor cu un specialist. Caci, din
perspectiva generatiei online, asta face plat-
forma online a casei de licitatie, pune in relatie
directa clientul final cu obiectele de arta pro-
puse de vanzatorul initial, fara mijlocirea unu-
ia sau Mmai multor intermediari — ceea ce, final-
mente, va conduce si la o ieftinirea a accesului
la obiectul de arta, pentru cumparatorul final,
acesta avand de achitat doar costul de utiliza-
re a platformei online si garantiile operatorului
platformei.

Astfel ca anul 2020 debuteaza sub bunele aus-
piciile ale unui sfarsit de 2019 pozitiv, semnali-
zand trenduri de crestere moderata, organica,
in toate directiile.




rima confruntare cu efectele pandemiei

Primele luni in care piata de arta s-a aflat sub
incidenta masurilor de prevenire a extinderii
pandemiei si a temerii de relationare socialg, in-
tre care vizitarea unei expozitii sau participarea
la evenimente sociale si, mai ales a restrangerii
treptate a activitatii economice, insotite de na-
ruirea unor planuri de business, precum si de
grija zilei de maine — au fost martie si aprilie.

O succinta survolare a pietei romanesti de arta
indica ointrerupere totala a activitatiide baza in
sectorul pietei primare, a galeriilor, al caror rost
esential este sa promoveze arta contempora-
nilor din portofoliu prin expozitii, in propriile in-
cinte ori la targuri de profil, precum siincercari,
de o eficienta redusa, de a substitui activitatea
expozitionala fizica cu promovari punctuale on-
line, de tip online shop sau prin social media.

Un demers laudabil in social media, il reprezinta
incercarea de a coagula, sub aceeasi platforma
de promovare online, denumita Exhibition Con-
tinues, dupa un model importat, cu incepere
din 20 aprilie, o pleiada de 11 reputate galerii de
arta contemporana (Suprainfinit, H'art, Gaep,
Sector 1, Mobius, Anca Poterasu, Plan B, Galeria
Posibila, Sabot, Galeria Jecza, Sandwich).

De asemenea, o platforma online de arta con-
temporana a anuntat si Galeria Galateca — Con-
tactless Art Wall, iar alte galerii de arta con-
temporana au preferat, In aceasta perioada de
inactivitate sociald, cu aparente disponibilitati
de timp pentru studiu si documentare, sa dedi-
ce un accent organizarii de cursuri ori de artist
talks online.

Masura in care aceste noi abordari vor aduce,
in sine, tranzactii semnificative — sau mMacar su-
ficiente pentru a finanta activitatea curenta a
artistilor din portofoliu este inca nesigura, iNsa
cu siguranta fiecare galerie se adapteaza, con-
tinua vanzarile sale private, independent de or-
ganizarea expozitiilor-suport. In aceeasi masura
si casele de licitatii au renuntat (ori au fost silite
sa renunte) la organizarea propriilor expozitii,
precum si la salile fizice de licitatie, si s-au con-
centrat pe unica solutie posibila, aceea de a or-
ganiza licitatii n online, fie dezvoltand un canal
propriu, fie recurgand la ajutorul integratorilor
internationali de licitatii online, precum Invalu- Maria Bordeanu, Reflection IV (Ravello) [2020]
8 able, LiveAuctioneers etc. 29




intre cele sase case de licitatie existente in

2019, doar trei au continuat activitatea in
prima periocada a pandemiei, la data raportu-
lui — A10 (Artmark), Alis (Bucuresti) si Quadro
(Cluj), fiecare folosind propriile facilitati online,
dezvoltate functional anterior contextului pan-
demic.
In ceea ce priveste licitatiile lunilor martie-apri-
lie, surprinzand asteptarile mai sceptice ale
unora dintre jucatorii bursei de arta, cele 4 lici-
tatii organizate de casa Alis au evoluat, in ciuda
putinelor mijloacelor de participare, la cote nor-
male, In timp ce Licitatia Quadro de Primava-
ra, organizata la inceputul lui aprilie, a marcat
un rezultat bun pentru arta transilvaneana, de
97.045 euro, nu mult diferit de totalul licitatiei
omoloage din 2019 (care a fost de 111.610 euro).

Licitatia de Primavara 2020

Artmark

Gili Mocanu, Tehnica [2005]
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Casa de licitatii A10 (denumirea sub care
Artmark a reorganizat in 2019 activitatile sale
de vanzare prin licitatie), constransa exclusiv la
vanzarea online, dar beneficiind de o platforma
proprie, testata incepand din 2011 si numarand
deja mii de abonati activi, a avut pe 24 martie
2020 cea mai buna Licitatie de Primavara din
ultimii cinci ani, caracterizata printr-o ratd de
adjudecare de peste 90% (94,2%) si o cifra to-
tala de adjudecare de 1,25 milioane euro — fata
de Licitatia Artmark de Primavara din martie
2019, unde totalul de adjudecare a fost de 1,03
milioane euro si o rata de adjudecare de 87,9%.
Studiata indeaproape, remarcam inclusiv cate-
va vanzari importante, precum cea a unei pic-
turi de mari dimensiuni de Nicolae Grigorescu,
“Tarancuta cu fuior pe cale”, adjudecata pentru
220.000 euro, reprezentadnd cea mai valoroasa
tranzactie Grigorescu din ultimul an si jumata-
te (de la adjudecarea in octombrie 2018 a “Ta-
rancutei cu basma alba” pentru 340.000 euro).
Apoi, Licitatia de Bijuterii Importante din 26
martie este, indubitabil, licitatia de bijuterii cu
cele mai bune rezultate din tipologia sa, de lici-
tatii de bijuterii si pietre pretioase, soldandu-se
cu o cifra totala a vanzarilor de 557.450 euro si o
rata de adjudecare de 76,5%, raportat la pozitia
secunda, ocupata de Licitatia-Maraton de Cea-
suri si Bijuterii din decembrie 2016, ce a totalizat
un 391.595 euro si o rata superioara de adjude-
care, de 85]11%. Nu este mai putin adevarat ca
Licitatia de Bijuterii Importante din 26 martie a
fost, totusi, unica in tipologia sa, fiind, de fapt,
prima licitatie dedicata de casa AlO bijuteriilor
importante, decorate cu pietre, indeosebi dia-
mante, de carataje semnificative, ca urmare a
initierii de catre A10 a unor colaborari cu impor-
tanti designeri si dealeri de bijuterie importan-
ta din strainatate.

Totodata, pe 14 aprilie 2020, casa AlO organizea-
za Licitatia de Icoane, ce include reputata co-
lectie ieseana Leon Logotheti, de asemenea un
succes: total de adjudecare de 221 mii euro, rata
de ajudecare de 94%; icoana “Maica Domnului
cu Pruncul’, Tara Romaneasca, din perioada
Mihai Viteazul, se adjudeca pentru 10.000 de
euro, egaland recordul din mai 2017 pentru o
icoana pe lemn, iar icoana pe glaja “Isus Hristos
Imparat si Mare Arhiereu”, de la 1802, posibil de
Popa Sandu de la lernuteni, adjudecata pentru
5.000 de euro, marcheaza un record de licitatie

pentru registrul icoanelor pe sticla. Astfel, Lici-
tatia recenta de icoane devine licitatia de arta
sacra cu cele mai bune rezultate de pana azi,
dintre toate cele patru licitatii Artmark dedicate
in trecut tematicii religioase (licitatia de icoane
post-brancovenesti din aceeasi luna a anului
trecut strangand o cifra totala de 127 mii euro
si o rata de adjudecare de 86,6%). Poate, insg,
comparatia este injusta: pe de o parte pentru
ca aplicam comparatia unor selectii de nivel ca-
litativ diferit, ultima colectie de arta sacra fiind
evident mai valoroasa, pe de alta parte pentru
ca o audienta, o cerere, pentru o tematica rela-
tiv nou-abordata de AlO, se construieste, astfel
Ca reusita necesita un numar minim de pro-
iecte de licitatie etc. Cert este numai faptul ca
rezultatele Licitatiei de Icoane au fost la fel de
valoroase precum exponatele, precum si ca as-
teptarile unora dintre colectionari, prealabil zilei
licitatiel, au fost cel mult moderate, in context.

Care sa fie motivele evolutiei pozitive a licitatii-
lor de arta din primele doua luni ale contextului
pandemic? Am enumera, in opinia noastra, 3
motive principale (in fapt 3 grupe de motive).
Primul dintre acestea este cel factual, cu care
incepem, si anume buna premisa a construc-
tiei anilor precedenti, care nu poate fi inlatura-
ta din calculul rezultatului martie-aprilie 2020.
Cresterea relativ liniara 2015/2016-2019, bizuita
pe O revenirea treptata a economiei, dar si pe
0 marketare cantitativa a ofertei constante de
artd romaneascs, sta la baza formarii cererii/au-
dientei licitatiilor din martie si aprilie, vizavi de
care, Intr-o anumita masura, mai ales in privin-
ta marii Licitatii de Primavara din martie 2020,
jocurile au fost facute cu incepere din februarie,
asadar pe planul inclinat al receptarii calitatii
selectiei licitatiei inca din februarie 2020.

Un alt motiv este apoi, probabil, cel al resursei
suplimentare de timp de care au beneficiat cli-
entii si prospectii uzuali ai ofertei pietei de artg,
de regula oameni ocupati si foarte ocupati, care
au putut sa evalueze meritele ofertei de arta din
perioada-etalon, paranteza de timp deschisa de
inactivitatea socialda impusa creandu-le posibili-
tatea practica de a nu rata, asa cum se petrecea
frecvent, eventualele oportunitati ale ofertei de
arta curente. Putem asuma ca unii participanti
la licitatiile lunilor martie-aprilie nu ar fi reusit
sa participe la aceleasi tranzactii de arta daca
viata socio-economica ar fi continuat uzual si
ar fi fost absorbiti de vortexul ei permanent si
lucrativ.

Cel mai probabil Tnsa, principalul motiv al con-
tinuarii trendului crescator de piata in primele
luni de context pandemic este altul. El survine
atat din lectiile crizei economice 2008-2010, cat
si din instinctele economice de a conserva va-
loarea banilor In recipiente sigure, in fata posi-
bilitatii unei viitoare inflatii®, in contextul in care
statele ar incerca sa faca fata nevoii bugetare
pe calea cresterii cantitatii de bani in circulatie.
Pentru aceeasi perspectiva se pregatesc, apa-
rent, si bancile, unele dintre acestea anuntand
dobanzi negative pentru anumite emisiuni si
categorii de depozite®. In mod traditional, arta
de patrimoniu, aurul si pietrele pretioase au ju-
cat, de-a lungul secolelor, in situatii similare, in
pragul multor crize, interne ori internationale,
acolo unde si performanta financiara a emisi-
unilor statale este pusa sub semnul intrebarii,
rol de valori de refugiu, pastrand, pana la regu-
larizarea pietelor si pana la stabilizarea valorii
monedei, valoarea financiard a economiilor, la
nivelul dinaintea crizei.

5 https://www.economist.com/finance-and-economics/2020/04/18/covid-19-
could-lead-to-the-return-of-inflation-eventually; a se vedea de asemenea Raportul JP
Morgan — Europe Emerging Markets Research — Romania — Covid-19 shocks inflation and
fiscal, 14 aprilie 2020.

6 https://www.bursa.ro/opinii-vom-ajunge-si-la-dobanzi-negative-45591932

I https:/Mww.bursa.rofopinii-vom-ajunge-si-la-dobanzi-negative-45591932
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Sasha Robert Bandi, No love [2018]

N u a trecut intr-atat de mult timp incat sa nu
ne amintim, poate nu cauzele, dar care au
fost consecintele imediate si mediate ale cri-
zei financiare din 2007-2008, ajunse la noi prin
2008-2009, precum: inghetarea pietei imobilia-
re, intr-o formidabila ascensiune si plenitudine
la momentul 2008, sistarea creditelor bancare
si dobanzi mici sau negative pentru depozi-
te’, refluxul dividendelor straine din pietele ro-
manesti si reticenta investitorilor straini de a
cuteza intr-o piata marginala, dezabuzarea si
dezinteresul bursei pentru tranzactii, ajunsa la
O mMinima tranzactionala istorica’, dar mai ales
deprecierea accelerata a leului in relatie cu euro
ori dolarul (in context ne reamintim involuntar
si de revalorizarea prin denominare a monedei
nationale, petrecute in urma anterioarei inflatii
prelungite, cand am trecut, in 2005, de la leul
vechi ROL la leul nou RON).

Mediile financiare locale s-au vazut nevoite fie
sa se limiteze, fie sa inoveze, sa ia in calcul eco-
nomisirea ori investirea in piete alternative, ne-
traditionale, altele decat imobiliarul, energia,
sectorul bancar ori titlurile de stat, precum au
fost padurile si certificatele verzi, agricultura
bio, aurul si arta, indeosebi de patrimoniu, apoi
criptomoneda.
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Pentru a cita un articol din Wall-Street, care an-
tama o interesanta comparatie, la momentul
2011, intre volumele si lichiditatea bursei valo-
rilor mobiliare de la Bucuresti si piata de arta
moderna si transparenta organizata de Art-
mark cu incepere din 20088 ,Criza din ultimii
ani a adus in atentia multor oameni oportuni-
tatea investitiei in arta [..] Oamenii cauta active
sigure si valoroase in care sa isi tina banii pana
la vremuri mai bune sau mai apetisante la ni-
vel de risc. Asa au descoperit arta. Este o piata
a produsului cultural, cu valente investitionale
— are consecinta de a-si spori rapid valoarea in
timp si in stadiul incipient actual. [..] Tn ultimii
15 ani, randamentul mediu anual pe piata artei
a fost de 27,04%, in euro. [...] Ce instrumente au
oferit astfel de randamente pe piata de capital,
intr-un singur an? Cu exceptia unor cazuri par-
ticulare de companii, nicio piata din lume nu a
avut asemenea cresteri in 2010. [..] Asa cum o
companie trebuie sa aiba indicatori valorosi, o
dimensiune, un istoric si o pozitionare bunad, si
in piata artei exista active mai mult sau mai pu-
tin valoroase, artisti renumiti sau mai putin re-
cunoscuti. [..] O alta diferenta majora [..] si care
impacteaza lichiditatea, este imposibilitatea ar-
tistilor de a da faliment.” (Diana Cretu, ,Contra-
rille se atrag in noua economie — Arta si Bursa,
fata in fata”, 19 decembrie 2011, Wall-Street, pag.
50 siurm.)

7 Raport asupra stabilitatii financiare, 2009, www.bnro.ro

[oo]

https:/Mmww.wall-street.rofarticol/Piete-de-capital/114270/arta-si-bursa-fata-
in-fata.ntml

9 Interviu video din data de 14 aprilie 2020
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Reluand concluziile aceleiasi lectii, dar adusa in
prezentul ce cauta nu experimentarea unor re-
gistre alternative de investitii, ci protejarea valo-
rii banilor de inflatie, analistul economic Adrian
Maniutiu puncta recent?, subliniind momentul:
,/Atunci cand o piata este in crestere, de obicei
castiga toata lumea - si este foarte usor sa te
iei dupa cei care dau tonul, dau trendul acelei
piete si sa monetizezi si tu pe castigurile si pe
miscarile lor. Ei bine, lucrurile se schimba fun-
damental atunci cand o piata cade sau cand
traversam crize. Pentru ca totul devine impre-
dictibil, totul devine extrem de volatil, umblam
pe un strat de gheata foarte subtire ce nu stim
cand va ceda, iar recomandarile nu merg, evi-
dent, In zona de investitii de randament, care
pot sa contina note speculative [.], ci Inspre
investitiile care merg spre zona de tezaurizare,
iar aici ne gandim foarte clar la arta, la bijute-
rii, metale pretioase — aurul, argintul, iar pentru
cei ce doresc un portofoliu mai exotic — si dia-
mantele. Este foarte important sa ne gandim
la un mix cat mai echilibrat intre metale pre-
tioase, bijuterii certificate, validate de experti si
lucrari de arta. [..] S3 ne gandim mai putin la
cresteri si mai mult la securizare, pentru ca de
obicei, daca ne asiguram valoarea cum trebu-
ie, urmeaza ulterior si cresterea. Tezaurizarea
Nnu Tnseamna nimic altceva decat gasirea unor
modalitati care ne pot fi de folos pentru pastra-
rea valorii economiilor, banilor [..], iar lucrarile
de arta [..] reprezinta o forma extrem de stabilg,
poate mai putin cunoscuta la noij, [...] mult mai
sigura decat o pot reprezenta la un moment
dat bancile.”
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Avem in vedere cateva evolutii simtitoare, re-
zultante ale mersului inainte al pietel, ple-
cand de la stadiul la care a adus-o0 anul 2019, si
reactiile la contextul pandemic, atat institutio-
nale, cat si ale jucatorilor privati, dar si probabi-
lele modificari ale conduitei de consum cultu-
ral la contextul pandemic.
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A. Continuarea cresterii pietei -
insa atipica si doar partial orga-
nica (adica doar partial fondata
pe preocuparea pentru inconju-

rarea cu frumos)

n consecinta analizei de mai sus, se progno-
zeaza ca, in pericada aproximativa a urmatorilor
doi ani, vor activa in piata romaneasca de artg,
uneori in sens contrar, alteori cumulativ, forte si
motivatii opuse, unele datand din perioada an-
terioara, incetinite ori exacerbate de criza, altele
atipice, provocate de asteptari ori nevoi specifi-
ce crizei, precum:

a) Preferarea tezaurizarii in fata investitiei, asa-
dar a achizitiei de risc minim sau zero, sigure,
a numelor mari, nu neaparat istorice, de patri-
moniu, dar cu siguranta consacrate, ceea ce nu
exclude, dar nu prefera, arta contemporana.
Prin urmare numele mari, muzeale, precum
grupajele valorice didactice, de manual, pre-
cum Grigorescu-Andreescu, Aman si Luchian,
Pallady-Petrascu, Tonitza, Bancila etc,, dar si
contemporani muzealizati, precum Tuculescu,
Baba, Ciucurencu, autori de scoald, ori Piliu-
ta-Pacea-Balasa etc., precum si lucrarile catalo-
gate, participante la expozitii, ilustrate in litera-
tura de specialitate, vor avea precadere.
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Alexandru Tipoia, Eliberare [1969]



40

Nicolae Grigorescu, Intoarcerea de la targ

b) Parte din achizitii fiind destinate tezauriza-
rii valorii economiilor, pe o perioada de 1-3 ani,
pentru a le feri de inflatie ori potentiala inflatie,
lucrarile de dimensiuni mari, de regula evitate,
greu de acomodat In interioarele urbane ale
marilor orase aglomerate, fara a fi preferate, vor
suscita totusi interes egal, pretandu-se depozi-
tarii, rezonabile ca si cost, specifice tablourilor,
ce ocupa totusi un spatiu minimal de depozita-
re (cca. 15/mc).

c) Probabilitatea realizarii de recorduri de au-
tor la etajul superior al clasamentului, adica a
celor mai importante lucrari apartinand, cert
si garantat, marilor artisti nationali, In paralel
CU O subtiere a pietei la etajul valoric median
— 50.000-100.000 euro. Acest context va putea
aduce, intr-o etapa secundarg, in cazul unei su-
bevaluari a lucrarilor ce ii corespund, un focus
pe acest segment de piata, temporar neglijat,
care sa il rebalanseze, completat de un interes
crescut pentru palierul inferior al pietei, acolo
unde o lucrare apartinand unui artist interbe-
lic Inca poate fi achizitionata cu preturi in zona
500-1.500 euro.

41



d) In acelasi timp, dar in sens opus, o iesire din
piata sau, mai bine zis, o suspendare a preo-
cuparii colectionistice a multora dintre colec-
tionarii cu traditie, pe fondul si durata unor
sensibilitati sau blocaje financiare, in favoarea
multor nou-veniti, lipsiti de experienta, eventu-
al side entuziasm, ce cauta atent si cartezian sa
plaseze excedente financiare ori, pur si simplu,
economii In lucrari de arta tratate ca si active
alternative si de pasaj, de 0 maniera cat mai di-
versificata si calculata.

e) O orientare a noilor cumparatori, mai putin
avizati, catre operatorii economici autorizati si
reglementati, ce ofera transparenta, service, ga-
rantii de seriozitate si autenticitate, de aseme-
nea catre experti si specialisti, preferabil toate
Impreuna, intr-un one-stop-shop, iar mai putin
catre dealeri, ocazii si prieteni.

Aceasta tendinta va face bine profesionalizarii
pietei, dar va concentra marii jucatori, in detri-
mentul micilor antreprenori ai domeniului, ce
nu pot oferi garantii profesionale pe masura
lipsei totale de apetit pentru risc al noilor cum-
paratori; acestia vor fi mai pretentiosi decat co-
lectionarii traditionali, vor trata vanzatorul de
arta precum pe un prestator de servicii intr-o
piata reglementats, iar nu ca pe un guru, vor
pretinde acte, facturi si garantii scrise si vor fi
mai putin receptivi la stratageme de vanzare
si fire-sale-uri, vor fi riguros atenti la drepturile
lor si la reglementari, multi dintre ei urmarind
strict tezaurizarea in arta siluand in calcul even-
tualitatea revanzarii dupa stabilizarea pietelor
lor de referinta.
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Andreea Toma, Addiction (Hrand) [2020]
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loan Popdan, Lucky Star (I1) [2016]
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f) Se va restrange rolul jucat de galeriile de arta,
indeosebi de cele de arta de patrimoniu si ma-
gazine de antichitati, in favoarea caselor de li-
citatii, precum si rolul jucat de galeriile de arta
contemporana, in favoarea achizitiilor directe
din atelierul artistului.

Pe de o parte, galeriilor nu le va fi permis sa or-
ganizeze expozitii cu public, inclusiv sa sustina
expozitii muzeale ale artistilor
din portofoliu, respectiv sa se re-
uneasca in targuri ori pavilioane
de artd, nevizitabile din cauza
restrictiilor de agregare socialg,
iar, pe de alta parte, un segment,
cel putin al noului val de cumpa-
ratori, va dori servicii de vanzare
Si post-vanzare de tip asistenti-
al-corporate si adevarate dosare
de achizitie pentru plasamente-
le Tn active alternative.

Pe cale de consecinta, din paca-
te, este probabil ca o parte din
galeriile de arta de astazi, care nu
VOr reusi sa se adapteze in urma-
toarele doudasprezece luni no-
ului mediu de business cu arta,
asteptarilor noilor cumparatori
pentru acte si service, preferin-
tei lor pentru achizitii cu doza
mica de risc, care nu vor identi-
fica retete de vanzare privata efi-
ciente, In afara agregarii sociale
specifice mediului expozitiei si
evenimentului  vernisajului/fini-
sajului, precum nici capitalizarea
necesara transferului in online
a activitatii lor, sa dispara sau sa
isi restranga semnificativ impor-
tanta, rolul si cota de piata.
Potentiala disruptie va afecta
mediul artistic numai temporar, caci in circula-
tia opereide arta, precum in natura, nimic nu se
pierde, se poate numai transforma, iar arta im-
portanta va gasi canale alternative pentru a se
pune in valoare; se prevad insa migratii ale unor
artisti semnificativi intre portofoliile galeriilor, in
cautarea acelor solutii de valorificare pe care nu
le vor putea asigura galeriile subfinantate.
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B. Progresul digitalizarii pietei
Probabil primul pas in directia digitalizarii a fost
facut in anul 2000, cand a aparut primul cata-
log online de licitatie de arta, apartinand casei
Alis, si a continuat in decembrie 2002, cand s-a
lansat casa Monavissa, ce a publicat la randul ei,
pe propriul website, primul ei catalog online de
licitatie. A continuat apoi cu websiteurile galeri-
ilor, cu incepere din 2003, cu Galeria de Intere-
se s.a.m.d. si, treptat, cu promovarea prin social
media a acestora.

Digitalizarea a continuat in 2011, cand casa Art-
mark a propus pentru prima data, unei tinere
piete romanesti de arta, un canal inedit, expe-
rimental, de participare la licitatie, in timp real,
prin internet, din confortul propriei case ori de
la birou, prin ridicarea unei palete electronice,
semnalizate in sala de licitatie live, pe un ecran
distinct, Incat sa poate fi sesizata instantaneu,
atat de catre cel care conducea licitatia, cat si
de catre participantii in sala fizica de licitatie;
acest proces a fost aprofundat in 2013-2014, o
data cu lansarea unei case de licitatii destina-
te artei contemporane tinere — Lavacow, la care
procesul de automatizare este dus un pas mai
departe, incat nu doar catalogul de licitatie era
publicat online, ci si licitarea se desfasura, de
catre participant, doar online, intr-o sala virtu-
ala de licitatie.

In aceastd sald virtuald, redesenatad in online,
erau replicate intocmai procesele de licitare din
sala fizica de licitatie, inclusiv aducand in sala
virtuala avataruri ale participantilor (desenate
de artistul contemporan Pisica Patrata), dar si
prin robotizarea conducatorului licitatiei (co-
misarul de licitatie), care conduce live licitatia,
folosind rutine de Al (artificial intelligence). Tot
restul de procese de administrare a serviciului
de licitatie, adjudecare, facturare, certificare, in-
casare, totul cu exceptia livrarii si, pentru dori-
tori, a expozitiei, se petrece in online.

catalo

Irlo, Ghetsemani

C. O eventuala liberalizare a ca-

drului legislativ cu privire la arta
Cu mare intarziere, integrarea europeana Si
aguis-ul comunitar, instrumentalizate doar
fragmentar si cu exceptii semnificative Tn ma-
teria patrimoniului cultural mobil, din motive
de mentalitate si birocratie, vor concretiza eu-
ropenizari/modernizari notabile in ceea ce pri-
veste:

a) transparenta inventarelor de bunuri cultura-
le mobile ale muzeelor nationale si locale, aflate
in proprietate publica, ce vor deveni accesibile
atat cercetatorilor, cat si publicului larg intere-
sat;

O) cresterea treptata a interesului in directia
punerii in valoare a artei romanesti, prin expozi-
tii si publicatii, mai multe si mai semnificative,
adresate publicului, nu doar in directia conser-
varii acesteia, orientate catre justificarile inter-
ne ale sistemului;

C) promovarea culturii vizuale romanesti in stra-
inatate, prin ingaduirea exportului de arta, in-
curajarea colectionarii artei romanesti de cdtre
iubitori de arta straini, sustinerea unor progra-
me expozitionale si a unor schimburi culturale
intereuropene etc.
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